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BRIEF PROJET STAND 
Client : 

Siège social : 

N° Intracommunautaire : 

Interlocuteurs  (Fonction / Nom / Prénom / N° téléphone / email) 

- Interlocuteur Foires & salon / 
- Interlocuteur Foires & salon (astreinte)/ 
- Interlocuteur Achat/ 
- Interlocuteur Direction/ 
- Interlocuteur Comptabilité Fournisseur/ 
 
Consultation pour 

 1 salon       

 Plusieurs salons  
(Nous fournir dates, lieux, surfaces, dimensions, variantes d’agencement nombre de cotés ouverts / voir en 
dernière page) 

 
Evénement cible 

SALON :  

Lieu :         Pays : 

N° de budget 

Type d’événement 

 Salon professionnel      Accès restreint sur invitation 

 Salon grand public     Autre : __________________ 

Surface réservée :            x               Nbre de cotés ouverts : 

Date et horaires d’ouverture aux visiteurs : 

Dates et horaires remise des clés : 

Nom de l’organisateur : 

Attention : le client s’engage à fournir les éléments suivant : 

  Données du stand (hall, allée, N° stand) 
  Dossier technique exposant (et/ou login site internet) 
  Plan d’occupation des sols et autre éléments d’infrastructure imposés par l’organisateur 
  Coordonnée des services technique, logistique et sécurité  
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Motivations d’exposition (les 5 premières par ordre de priorité) 

Pourquoi avez-vous décidé d’exposer ? 

  Lancer des nouveaux produits, les présenter en temps réel 

  Démontrer des applications 

  Présenter une innovation technologique 

  Présenter l’ensemble de sa gamme 

  Rencontrer de nouveaux prospects 

  Fidéliser ses clients habituels 

 Constituer et développer son réseau 

  Prendre des commandes 

 Vendre et distribuer des produits sur place 

  Distribuer des documentations ou des catalogues 

  Démontrer son dynamisme 

  Auditer et se positionner sur son marché 

  Exposer pour la première fois dans un pays ou sur un salon métier 

  Valoriser et accroître son image de marque et sa notoriété 

  Motiver ses équipes de vente 
 
Votre événement doit convaincre en priorité 

  Des professionnels 

 Des prescripteurs  

  Le grand public 

  Des prospects 

  Vos clients 

  Vos concurrents 

  Vos agents/revendeur/grossistes/distributeurs 

  Vos fournisseurs 

 De futurs collaborateurs 
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Conditions de financement, modalités de règlement, critères de sélection 

Achat    Location  

 Structure / équipements     

 Mobiliers       

 Présentoirs produit      

Règlement d’avance 

Acompte 30 %    

Acompte 50 %    

Acompte 80 %    

Règlement à l’issue de la fabrication     

Règlement à réception du stand sur site expo    

Règlement à retour du matériel après le salon    

Règlement comptant à réception de facture    

Règlement à 30 jours date d’édition de facture    
Règlement à 30 jours fin de mois / date facture    
 

Modification du cahier des charges 

A moins de  J – 30 jrs          50% à régler 

A moins de J- 10 jrs          80 % à régler 

Après départ du matériel         majoration 25 % 

Durant la mission          majoration 50 % 

 

Annulation de commande totale ou partielle 

A moins de  J – 30 jrs          80 % à régler 

A moins de J- 10 jrs          100 % à régler 

Décision client 

Annulation de l’événement par l’organisateur  
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Le choix du standiste / décorateur se fera en fonction de (ordonner par priorité) 

PRIX 

Proximité du prestataire 

Réactivité/ adaptabilité 

Caractère global de la prestation 

  Ingénierie 

Fabrication 

Transport 

Montage/démontage 

Traitement/évacuation déchets 

Entreposage 
 

Le choix de la solution se fera par le :  
 

PRIX 

Esthétisme 

Originalité 

Praticité  

Signalisation 

Niveau d’adaptabilité ultérieure ou en fonction des différents salons 

Niveau de réemploi (robustesse / nombre d’utilisation) 
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Type de stand (donner une proportion en %) 

Collectif   image de marque de l’hôte  

Notoriété  Se faire connaître, le visiteur passe peu de temps, avec banque accueil,  tables et manges debout  

Prestige  fidélisation, situer l’exposant dans son univers concurrentiel, le visiteur reste, attributs visibles de 
convivialité, avec sofa confortables et tables basses, bureau privatif, bar, mezzanine… 

Produits/services présenter les savoir-faire, démontrer les avantages concurrentiels, plus grand que les autres types 
de stand,  

Style (préciser un ratio en %) 

Aménagement   Esthétisme   Tendance générale 

Simple    Agressif   Publicitaire 
Convivial    Prestigieux   Informatif 
Classique    Moderne   Didactique 
Fonctionnel    High tech   Animé 
Epuré     Zen    Ecolo 

 

Fonctionnalités recherchées et interpénétration de zone (préciser nombre ou surface) 

 Zone d’accueil générale et de renseignement (enregistrement visite et aiguillage) Qté ou surface……….. 

 Zone d’accueil particulière         Qté ou surface……….. 

 Bureau séparé          Qté ou surface……….. 

 Bar           Qté ou surface……….. 

 Mini salon privatif          Qté ou surface……….. 

 Zone de présentation Entreprise        Qté ou surface……….. 

 Zone de présentation ou d’information produit      Qté ou surface……….. 

 Zone, borne d’accueil internet        Qté ou surface……….. 

 Zone de démonstration         Qté ou surface……….. 

 Zone de documentation        Qté ou surface………..  

 Signalétique LOGO         Qté ou surface……….. 

 Signalétique institutionnelle       Qté ou surface……….. 

 Signalétique commerciale / produit       Qté ou surface……….. 

 Zone de circulation         Qté ou surface……….. 

 Zone de services          Qté ou surface……….. 

 Plancher technique / podium       Qté ou surface……….. 

 Eclairage général          Qté ou surface……….. 

 Eclairage d’accentuation et/ou scénographique     Qté ou surface……….. 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 

     % 
 



 

 
6 

 
Eléments budgétaires 

 
Nombre de salon à l’année : 
Surfaces moyennes : 
Principaux lieux : 
Budget annuel : 
Budget moyen par stand : 
Taux de réemploi du stand (proposition en one shot à usage unique) : 
 
Services confiés au standiste et devant faire partie de l’offre : 
Analyse comparative / stands des concurrents exposants / Tendances 
Design du stand (Dessins 3D, 4 vues minimum)  Rendu HD réaliste 
Etude technique (Plans cotés) et ingénierie logistique (Plans cotés) 
Interface / Agence de COM, prestataires partenaires du client exposant 
Interface / Services techniques et logistiques auprès du parc Expo 
Fabrication du décor 
Fabrication des emballages spécifiques (caisses transport) 
Impression signalétique 
Mobiliers 
Enlèvement de matériel chez le client exposant 
Transport 
Stockage temporaire durant salon 
Manutention sur expo 
Installation et mise en service du stand 
Installation des produits du client exposant 
Remplissage de la réserve (Documentations, goodies, boissons…) 
Réception livraison de mobiliers loués sur place 
Astreinte technique sur salon 
Démontage complet 
Evacuation des déchets à l’issue du démontage 
Restitution des matériels au client exposant 
Stockage matériels expo entre les salons 
Autres : (à préciser) ……………………………………………………………………………………………………………………… 
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Variantes  de configuration 
 

 

 
 
 

 
 

 
 

Date Salon Lieu Largeur Profondeur Type config 
      

      

      

      

      

      

      

      

 
Constituants d’installation générale d’expo (IG) 

 

îlot 3CO 2CO DR 2CO GA 1CO 

A B C D E 

Bandeau / fronton 

Existe aussi en plus épais 

Raidisseur 

Cloison modulaire 
2 hauteurs 2m40 ou 2m50 

Poteau 

Poteau d’angle 

Rampe 3 spots 

Panonceau exposant 

Bandeau / fronton 

Réserve de stockage 

Allée 


